










Recommendation Engine
Eine Empfehlungsmaschine ist ein KI-gestütztes System, das 
maschinelles Lernen nutzt, um Nutzerdaten zu analysieren und 
relevante Artikel wie Produkte, Filme oder Inhalte vorzuschlagen.

Touchpoints
Durch den Touchpoint wird der Berührungspunkt, die Schnitt-
stelle beschrieben, mit der ein Unternehmen in Kontakt mit 
seinem Kunden tritt. Ein Touchpoint im Marketing ist grundsätz-
lich medienunabhängig und vielfältig.

Trigger
Ein Trigger ist in der Marketing-Automation ein Ereignis, das 
einen automatisierten Prozess auslöst, wie eine E-Mail, die 
Produktion eines Print-Mailings oder eine Reihe von Aktionen, 
die auf das Verhalten und das Profil des Kunden zugeschnitten 
sind.

Upselling
Upselling ist eine Vertriebsstrategie, bei der Kunden dazu ermu-
tigt werden, eine höherwertige oder teurere Version eines 
Produkts oder einer Dienstleistung zu kaufen, als jene, die sie 
urspünglich kaufen wollten. 

Warenkorbabbrecher
Ein Online-Nutzer, der sich durch den e-Shop bewegt hat, 
Recherchen o.ä. vorgenommen hat und auch dabei Produkte in 
den Warenkorb gelegt, aber nicht den Abschluss, also den eigent-
lichen Kauf getätigt hat. Warenkorbabbrecher bilden eine wich-
tige Zielgruppe im Online-Marketing, da hier ein offensichtliches 
Interesse bereits vorlag, der Kauf aber aus einem bestimmten 
Grund nicht durchgeführt wurde.

PRESS publiziert
Wir stellen Programmatic Print 
ins Rampenlicht.

CAMPUS lehrt
Wir vertiefen das Wissen um 
Programmatic Print.

STAGE begeistert
Wir bieten Marktplatz und 
Bühne für Programmatic Print.

Drei Plattformen – ein Thema:

Programmatic Print.

Th!nk Pr!nt D!fferent!

Print ist für uns kein Massenmedium mehr. Wir setzen auf One-to-One.
Selbst bei Millionenauflagen ist für uns jedes einzelne Blatt Papier – ein
Unikat. Quasi der flachste Flatscreen der Welt. Den bespielen wir nach dem
R.E.A.C.H.-Prinzip*. Damit erzielen wir die höchsten Conversion-Rates aller
Kanäle. That‘s the D!fference. Let’s Th!nk Pr!nt auf unsere Art und Weise!

programmatic-print.org

RReeccoommmmeennddaatt iioonn &&   44RR--MMooddeell ll ::  

Richtige Person, Zeit , Kanal, 

Botschaft .

EEffffeekktt iivviitt äätt &&   EEffffiizziieennzz

Zielgerichtet und

Ressourcen schonend .

CCooookkiieelleessss &&   CCRRMM  

Zuerst : Own Media first . 

Zuletzt : Paid Media.

R. E. A. C. H.

AAnnaallyytt iiccss &&   AAuutt oommaatt iioonn

If > Then
HHuubb  &&   HHiigghhSSppeeeedd IInnkkjjeett

Portooptimiert , 

Daten , Papier, Tinte

6*Mehr zur 
Erfolgsformel 
im Program-
matic Print
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IMPRESSUM

Programmatic Print Alliance

Mitwirkende Autoren
Harry Steiert – linkedin.com/in/harry-steiert-413472120
Rüdiger Maaß – www.programmatic-print.org/de
Gerhard Märtterer – www.programmatic-print.org/de
Deborah und Tobias Köngeter – www.wirbelwild.com

Basislayout
Vincent Grahn – www.maps.locr.com/de/

wirbelWild
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Die PPA Programmatic Print Alliance 
ist eine Branchen-Initiative des 
Fachverband Medienproduktion e.V.

Waldbornstraße 50
56856 Zell/Mosel
Telefon: +49 6542 5452
E-Mail: r.maass@programmatic-print.org
www.programmatic-print.org


