














Recommendation Engine

Eine Empfehlungsmaschine ist ein Kl-gestitztes System, das
maschinelles Lernen nutzt, um Nutzerdaten zu analysieren und
relevante Artikel wie Produkte, Filme oder Inhalte vorzuschlagen.

Touchpoints

Durch den Touchpoint wird der Berihrungspunkt, die Schnitt-
stelle beschrieben, mit der ein Unternehmen in Kontakt mit
seinem Kunden tritt. Ein Touchpoint im Marketing ist grundsatz-
lich medienunabhangig und vielfaltig.

Trigger

Ein Trigger ist in der Marketing-Automation ein Ereignis, das
einen automatisierten Prozess auslost, wie eine E-Mail, die
Produktion eines Print-Mailings oder eine Reihe von Aktionen,
die auf das Verhalten und das Profil des Kunden zugeschnitten
sind.

Upselling

Upselling ist eine Vertriebsstrategie, bei der Kunden dazu ermu-
tigt werden, eine hoherwertige oder teurere Version eines
Produkts oder einer Dienstleistung zu kaufen, als jene, die sie
urspunglich kaufen wollten.

Warenkorbabbrecher

Ein Online-Nutzer, der sich durch den e-Shop bewegt hat,
Recherchen o.a. vorgenommen hat und auch dabei Produkte in
den Warenkorb gelegt, aber nicht den Abschluss, also den eigent-
lichen Kauf getatigt hat. Warenkorbabbrecher bilden eine wich-
tige Zielgruppe im Online-Marketing, da hier ein offensichtliches
Interesse bereits vorlag, der Kauf aber aus einem bestimmten
Grund nicht durchgefiihrt wurde.

Drei Plattformen — ein Thema:

Think Print Dlfferent!

Print ist fur uns kein Massenmedium mehr. Wir setzen auf One-to-One.
Selbst bei Millionenauflagen ist fiir uns jedes einzelne Blatt Papier - ein
Unikat. Quasi der flachste Flatscreen der Welt. Den bespielen wir nach dem
R.E.A.C.H.-Prinzip*. Damit erzielen wir die hochsten Conversion-Rates aller
Kanale. That's the Dlfference. Let’'s Think Print auf unsere Art und Weise!

PRESS publiziert CAMPUS lehrt

Wir stellen Programmatic Print Wir vertiefen das Wissen um
ins Rampenlicht. Programmatic Print.

STAGE begeistert

Wir bieten Marktplatz und
Biihne fiir Programmatic Print.
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Programmatic Print Alliance

Mitwirkende Autoren

Harry Steiert - linkedin.com/in/harry-steiert-413472120

Ridiger Maaf3 - www.programmatic-print.org/de

Gerhard Martterer - www.programmatic-print.org/de

Deborah und Tobias Kéngeter - www.wirbelwild.com Wwirbelwild

Basislayout
Vincent Grahn - www.maps.locr.com/de/



Programmatic
Print Alliance
Die PPA Programmatic Print Alliance

ist eine Branchen-Initiative des
Fachverband Medienproduktion e.V.

Waldbornstraf3e 50

56856 Zell/Mosel

Telefon: +49 6542 5452

E-Mail: rmaass@programmatic-print.org
www.programmatic-print.org




