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SO EINFACH UND
EFFIZIENT WIE NIE.

Von Andrea Abeln

Seit vielen Jahren bietet locr
GEOservices and Maps aus
Braunschweig Geomarketing-
Lésungen: Adresslistenaufbe-
reitung, Zuordnung von
Standorten und personalisier-
te Karten — gedruckt oder
digital. Es sind effiziente
Marketingwerkzeuge, die sich
in Projekten aller Branchen
wiederfinden. Denn Geodaten
lassen sich fir jedes Unter-
nehmen zum Vorteil nutzen,
und Geo-Personalisierung
steigert nachweislich die Ant-
wortraten. Der locrFinder
ermoglicht eine effiziente
Kundenansprache und Riick-
schliisse auf den Kampagnen-
erfolg — auch in der Print-
werbung!

ouch the future< hieR es zuletzt im drupa-

Jahr 2016. Inzwischen hat sich einiges
verandert und weiterentwickelt. Besonders
die Pandemiejahre haben wir mit viel digita-
lem Content verbracht und nicht trotz, son-
dern gerade wegen dieser Entwicklung hat
Printwerbung wahrenddessen ein Revival er-
lebt. Wer viel Zeit vor dem Bildschirm ver-
bringt, schdtzt ein physisches Printprodukt im
Briefkasten um so mehr!
Die Frage nach >Print oder Digital< ist heute
beantwortet: Es kommt darauf an, Online-
und Offline-Kommunikation sinnvoll zu ver-
binden, um jeden einzelnen Empfanger auf
den richtigen Kanélen zu erreichen. Cross-
mediale Kommunikation und Personalisie-
rung sind vom >Nice-to-Have< zum >Must-
Have< geworden.
Mittels Programmatic Printing ist dies so ein-
fach und effizient wie noch nie: automatisier-
te Prozesse fiir eine hochgradig personalisier-
te Kundenansprache. Printprodukte werden
ebenso schnell und auf denselben Daten ba-
sierend ausgespielt wie digitale Werbung, und
sind gleichzeitig wesentlich effektiver. Es las-
sen sich breitere Zielgruppen ansprechen und
zudem jeder einzelne Kunde mit den richti-
gen Medienkanalen.
Bei locr dreht sich alles um Geodaten: Kun-
denadresslisten werden aufbereitet und ihren
Firmenstandorten zugeordnet. Fiir jeden ein-
zelnen Empfanger konnen so Fahrtzeit, Ent-
fernung und die beste Route angegeben wer-
den, was nachweislich Antwortraten steigert.
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Personalisierte Karten sind ein interessanter
Blickfang, vermitteln auf einen Blick alle rele-
vanten Informationen und erreichen uns auf
emotionaler Ebene. Bei geringem Aufwand
bietet dies hohen Mehrwert und fiihrt zu be-
sonders kosteneffizienten Kampagnen — seit
tiber zehn Jahren in unzdhligen unterschiedli-
chen Marketingprojekten.

So entstanden 2022 zwei besondere Druck-
markt-Ausgaben mit komplett personalisier-
tem Cover (Nr. 137), das direkt zeigte, dass
Geomarketing >kein Hexenwerk« ist, sowie ein
Seite fiir Seite personalisiertes Magazin (139),
das ganz besonderen Eindruck bei den Lesern
hinterlieR. Personalisierte Standort- und Rou-
tenkarten sowie verschiedene crossmediale
Inhalte machten jedes Exemplar zu einem
Unikat und stellte unter Beweis, dass dies mit
den richtigen Partnern viel einfacher umzu-
setzen ist als gedacht.

Noch mehr Optionen flir crossmediales Mar-

keting, das von Standortdaten profitiert, bie-
tet der locrFinder: Ein digitaler Standortfinder,




LOCR FINDI

SCAN QR CODE FOR PREVIE

der sowohl Mehrwert fiir den Endnutzer als
auch das werbende Unternehmen bietet.
Standortfinder sind essenziell. Sie klaren
gleich zu Beginn der Customer Journey die
wichtigen Fragen: Wo kann ich eine Testfahrt

mit einem neuen Fahrzeugmodell starten?
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Wo kann ich am schnellsten vom beigelegten

Rabattcode profitieren? Wie weit ist die
Eventlocation oder die neu eroffnete Bou-
tique von mir entfernt? Ein QR-Code ladt di-
rekt zum Ausprobieren ein und liefert die
Antworten in Sekunden.
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Der locrfinder wird fir Ihr Projekt maRge-

schneidert: Design, Icons und die angezeigten
Standortinformationen werden
angepasst. So kommt lhre Botschaft klar und
verstandlich beim Kunden an.

Mittels QR-Code eignet sich der locrFinder fiir
jedes Printprodukt: So lassen sich beispiels-
kostengiinstige

individuell

weise auch traditionelle,
Hauswurfsendungen um personalisierte In-
formationen erweitern, die der Empfanger di-
rekt auf das eigene Endgerdt erhdlt.

Diese crossmediale Ansprache macht lhre
Kampagne insgesamt noch einpragsamer.
Zusitzlich ist es méglich, die Offnungsraten in
Verbindung mit Standortdaten einzusehen.
So konnen Sie nachvollziehen, wo, wann und
wie haufig der locrFinder in Verbindung mit
lhrem Werbemittel ge6ffnet wurde: Wo halt
sich lhre Zielgruppe bevorzugt auf? Wo hat
welche Werbung besonders gut funktioniert?
Der locrFinder macht Interaktionen mit lhrer
Printwerbung sichtbar. Dies ermoglicht wert-
volle Riickschliisse auf den Kampagnenerfolg
und Aussagen zur Weiterentwicklung Ihrer
MarketingmaBnahmen.

Eine automatisierte, personalisierte Kunden-
ansprache auf den richtigen Kanlen, die
Riickschliisse auf Offnungsraten von Print-
werbung erlaubt — »we create the futurel<. Auf
der drupa in Halle 7, Stand Fo2.

> www.locr.com





